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第 136 号：关于积极拥抱时代流量 让黄茶文化“活”起来  

以霍山黄茶为核心推动黄茶产业振兴的建议 

（市六届人大六次会议） 

 

关于积极拥抱时代流量 让黄茶文化“活”起来  

以霍山黄茶为核心推动黄茶产业振兴的建议 

第 136 号（其他类 5 号） 

 

霍山代表团：程萍代表 

案由 

  黄茶作为中国六大茶类之一，拥有千年制茶历史，是中华

茶文化的重要瑰宝。我市霍山县作为“中国黄茶之乡”，产出

的霍山黄芽与黄山、黄梅戏并称为“安徽三黄”。 

  霍山黄茶又衍生了霍山黄芽、霍山黄大茶、霍山黄小茶品

类。其中霍山黄芽和霍山黄大茶均为国家地理标志保护产品。

霍山黄茶产业已成为带动当地群众增收、助力乡村振兴的重要

支柱。 

然而当前，黄茶在六大茶类中存在感较弱，霍山黄茶虽有

优质基底，但仍面临品牌知晓度不足、公域品牌影响力薄弱等

问题。为深挖霍山黄茶历史文化价值，传承千年制茶工艺，需

积极拥抱时代流量，借助流量思维提升公域品牌影响力，让黄
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茶文化“活”起来，黄茶产业“强”起来，特提出本议案。 

案据 

1、霍山黄茶历史底蕴深厚。霍山黄茶制茶历史可追溯至唐

宋时期，到了明清则是皇家御用，年年进贡。2025 年，霍山县

茶园拥有茶园面积达 20.67 万亩，年产量 1.37 万吨，主导的霍

山黄芽和霍山黄大茶占据全国黄茶产量半壁江山。但霍山黄茶

的统一认识度仍然模糊。 

2、品牌影响力不足，市场认知度偏低。相较于绿茶、红茶

等品类，黄茶在全国范围内的知晓度普遍不高，我市霍山县的

“中国黄茶之乡”名片未能充分打响。当前仍存在品牌定位模

糊、宣传方式传统、线上流量运用不足等问题，虽然部分企业

也一直在尝试新媒体宣传等渠道，但缺乏统一规划和资源整合，

“霍山黄茶”的公域品牌凝聚力不强，其品牌下的霍山黄芽、

霍山黄大茶、霍山黄小茶的产品附加值未能充分释放。 

3、流量宣传有例可鉴。2025 年 11 月“与辉同行安徽行”

活动通过沉浸式文旅直播实现了销售额近 3.4 亿元，全网曝光

量突破 6 亿次。“与辉同行安徽行”活动以黄山、宣城为核心，

将徽文化融入消费场景，形成商旅文融合新范例，有效提升了

安徽文旅及特色产业的知名度。其有效的流量助力为霍山黄茶

宣传也提供了宝贵经验。霍山黄茶兼具生态、文化、康养等多

重属性，契合当下消费升级趋势，积极拥抱时代流量，整合线
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上线下资源，有望实现品牌影响力的跨越式提升。 

方案 

1、打造特色宣传 IP。借鉴“与辉同行安徽行”成功经验，

将霍山黄茶、六安瓜片、霍山石斛等六安公域品牌联动有效的

新媒体手段，借助头部主播流量作六安文化解读，策划“六安

行”、“六安茶香寻味之旅”等主题活动，联动大别山旅游资

源，推出“茶旅文康”一体化线路。常态化举办开茶节、黄茶

品鉴会等活动，将六安茶文化、霍山黄茶品牌宣传出去。 

2、构建线上宣传矩阵。整合霍山黄茶的品牌资源，以目前

品牌知晓度较高的霍山黄芽、霍山黄大茶为入口，搭建统一的

线上宣传平台，在新媒体平台开设官方账号，集中推广霍山黄

茶历史文化、制作工艺和产品特色。鼓励茶企及有效的头部流

量主播入驻大别山黄茶产业园进行溯源直播宣传，形成“统一

品牌+多元主体”的线上宣传格局，以霍山黄芽、霍山黄大茶推

进霍山黄茶大公域品牌的知名度，从而形成以小促大，以大带

小的区域品牌联动模式，让大众提到霍山黄茶就会自动联想到

霍山黄芽、霍山黄大茶、霍山黄小茶。 

3、推动技艺活化创新。继续推动“茶文化进校园”活动，

拓展茶研学，将霍山黄茶相关的非遗项目与中小学课外实践内

容有效结合，让黄茶文化的传承从小抓起，让中国茶文化能够

更好地在青少年中传承和发展。 
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结语：振兴霍山黄茶产业，既是传承千年茶文化的历史使

命，也是推动乡村振兴、促进群众增收的现实需要。依据霍山

黄茶生态、文化、康养等多重属性，积极拥抱时代流量，用好

流量思维，整合线上线下资源，让霍山黄茶文化“活”起来，

让霍山黄茶“强”起来，最终成为六安特色产业高质量发展的

又一枚闪亮名片。 

                                         

 


